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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

e Tutkimuksen teki Taloustutkimus Oy Jarvenpaan kaupungin toimeksiannosta.
Tutkimus on seurantatutkimus vuosina 2021 ja 2019 tehdyille kyselyille.

e Tutkimuksessa selvitetdaan Jarvenpaan tunnettuutta, kaupunkiin liittyvia
kokemuksia ja spontaaneja ja autettuja mielikuvia seka kaupungin
houkuttelevuutta eri nakdkulmista.

e Tutkimuksen kohderyhman muodostivat: 15-79 —vuotiaat suomalaiset ja erikseen
jarvenpaalaiset.

e Tutkimus tehtiin sahkoisena kyselyna tammikuussa 2025. Edelliset tutkimukset
tehtiin myos tammikuussa.

M ite n tUt ki m US Suomalaisten tiedonkeruu toteutettiin Taloustutkimuksen internet-paneelissa

Jarvenpaalaisten tiedonkeruu tehtiin avoimena tutkimuksena, missa
te htl I n tutkimuksen vastauslinkki oli esilld Jarvenpaan www-sivuilla sekd muissa
Jarvenpaan kanavissa.

Analyysissa paneelin kautta saadut vastaukset yhdistettiin avoimen tutkimuksen
kautta saatuihin vastauksiin.

Vastauksia saatiin kaikkiaan 2051 kpl (2023: 2427; 2021: 1838 ja 2019: 1740), joista
jarvenpaalaisia 909 kpl (2023: 1252; 2021: 727 ja 2019: 607).

Aineisto on painotettu sukupuolen ja ian mukaan seka asuinpaikan mukaan
kohderyhmaa vastaavaksi.

* Taloustutkimuksen laadunvarmistusmenettelyt on esitetty liitteessa.

e Tutkimuksen toteutti tutkimuspaallikkd Timo Myllymaki,
timo.myllymaki@taloustutkimus.fi
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kokonaisuudessaan hieman vajaa puolet vastaajista oli jarvenpaalaisia.

e Aineiston painotuksen (sukupuoli, ika ja asuinalue) vaikutuksen myota
jarvenpaaldisten osuus koko kohderyhmasta (15 vuotta tayttaneet
suomalaiset) on 1 %.

Imagoraportin kokonaistulokset heijastavat siis suomalaisten mielipiteita
Jarvenpaasta ja vastaa kysymykseen ”Milta Jarvenpaa nayttaa
suomalaisten silmin?”

Vastaajarakenne

* Jarvenpaan asukkaiden tuloksia on raportissa tarkasteltu erikseen.
Samoin on menetelty paakaupunkiseudun asukkaiden,
keskiuusimaalaisten, muiden uusimaalaisten, lahimaakuntien asukkaiden
ja muun Suomen asukkaiden tulosten osalta.
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)
o o Kaikki vastaajat
Aineiston rakenne 1(3) i vastaist

Asuinkunta/-kaupunki/-maakunta

Helsinki
Varsinais-Suomi |
Hame
Paijat-Hame
Tuusula |
Kerava
Vantaa
Kymenlaakso |
Espoo
Hyvinkaa
Nurmijarvi |
Mantsala
Muu Uusimaa
Sipoo |
Jarvenpaa
Pornainen
Kirkkonummi |
Vihti
Lohja
Karkkila |
Kauniainen |
Muu Suomi
Ei osaa sanoa/halua sanoa

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Aineiston rakenne 2(3)
Sukupuoli/ikaryhma/koulutus

Kaikki
vastaajat, Jarvenpaa, Pk-seutu, Keski-Uusimaa, Uusimaa, Lahimaakunnat,  Muu Suomi,
n=2051 n=909 n=287 n=300 n=43 n=271 n=241

SUKUPUOLI

1 1 0 1 1 0

Muun sukupuolinen

Ei halua sanoa 1 4 1 2 1 0
IKARYHMA
15-17 vuotta 3 2 4 1 18 5 2
18-24 vuotta 11 10 19 3 18 9 12
25-34 vuotta 16 17 20 19 5 14 15
35-49 vuotta 24 26 23 D 18 23 23
50-64 vuotta 23 23 15 3 16 24 24
65+ vuotta 22 20 19 14 25 25 24
Ei halua sanoa 0 3 0 1
KOULUTUS
Perus-/kansakoulu 6 6 5 3 16 7 8
Amm./tekn./kauppak./ammattiopisto 21 23 13 24 20 24 22
Yiioppilas/lukio 15 10 23 11 3 11 14
Vanha opistotason koulutus 13 12 8 13 8 14 13
Ammattikorkeakoulu 14 21 13 22 6 17 10

Yliopisto/korkeakoulu _ 27 _ 26 15 27 _ 0% 60%
Ei osaa sanoa 1 2 1 1 0 0 -

n=kaikki vastaajat Timo Myllymaki / 11.2.2025 6
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Aineiston rakenne 3(3)
Ammatti/asema/talouden tilanne

Kaikki
vastaajat, Jarvenpaa, Pk-seutu, Keski-Uusimaa, Uusimaa,
n=2051 n=909 n=287 n=300 n=43
AMMATTI/ASEMA
Yrittdja 3 6 3 5 10
Johtava asema 2 6 3 5 3
Ylempi toimihenkilé/asiantuntija 16 21 19 24 8
Toimihenkild 7 10 4 12 7
Tyontekija 22 22 22 22 8
Maanviljelija 0 0
Opiskelija/koululainen 15 6 21 7 _
Eldkeldinen 28 23 20 20 23
Kotiaiti/-isd 1 1 1 2 3
Tyoton 6 3 4 3 2
Ei osaa sanoa 1 1 1 1

TALOUDEN TILANNE

Yhden henkilon talous 32 24 _ 26 21

Lapseton pari 26 22 23 26 14
Muu aikuistalous 25 23 18 21 19

Talous, jossa lapsia 16 28 21 27 _

Ei osaa sanoa 0 3 1

n=kaikki vastaajat

Ldhimaakunnat,
n=271

Muu Suomi,
n=241

15

23

16
29

31
27
31
11
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Yhteenveto tuloksista

Jarvenpaalaisille useimmin spontaanisti kotikaupungistaan mieleen tuleva
asia on Rantapuisto, ennen Tuusulanjarved ja Ainolaa. Spontaanisti yleensa
suomalaisille tulee useimmin Jarvenpaasta mieleen Ainola. Muualla
Suomessa asuvilla my6s Sibelius on suhteessa useammin mielessa kuin
[ahialueella.

20 prosenttia kaikista Jarvenpaan ulkopuolella asuvista tuntee Jarvenpaan
vahintdaan melko hyvin. Jarvenpaan tunnettuus on pysynyt ennallaan.
Useimmin kaupunki tunnetaan Keski-Uudellamaalla (55 %), missa tunnettuus
on myos lisdantynyt.

Jarvenpda tunnetaan useimmin sukulaisten tai tuttavien luona kdynnin
pohjalta tai kulttuurikohteistaan ja tapahtumistaan. Tapahtumissa tai
kulttuurikohteissa kdymisen kautta Jarvenpaa tunnetaan aiempaa
harvemmin.

Ainola on edelleen selvasti valtakunnallisesti tunnetuin Jarvenpaan kohde.
Joka kolmas vastaaja on kdynyt siella. Puistoblues ja Jarvenpda —talo
tunnetaan myos hyvin. Useiden kysyttyjen kohteiden tunnettuus on hieman
vahentynyt.

24 prosenttia kaikista vastaajista ja 69 prosenttia jarvenpaaldisista muistaa
huomanneensa Jarvenpaata koskevaa uutisointia viime aikoina. Kaikkien
vastaajien osalta uutisointia on huomattu aiempaa useammin, mutta
jarvenpaaldiset ovat huomanneet uutisointia samalla tavalla kuin aiemmin.
Uutisoinnin huomaaminen on lisdantynyt erityisesti pk-seudulla ja
kauempana Suomessa. Uutisoinnista syntynyt vaikutelma Jarvenpaasta on
kokonaisuudessaan aiempaa myonteisempi, erityisesti pk-seudulla.

Jarvenpaaldisten oma ndkemys on kuitenkin kriittisempi kuin aiemmin.

Jarvenpdan imagon myodnteisimmat tulokset liittyvat selkedsti sijaintiin
Helsingin lahelld sekd kaupungin saavutettavuuteen ja asenteeseen uusia
asukkaita kohtaan. My6s kulttuuriin panostaminen nahdaan Jarvenpaan
myoOnteisena asiana. Nain oli tilanne myds aiemmin.

Aiempaan verrattuna myonteisempaan suuntaan koko vastaajajoukon
keskuudessa on muuttunut kasitys Jarvenpaasta mielenkiintoisten
kulttuuritapahtumien kaupunkina, urbaanina ja kaupunkina, missa on
riittavasti majoitus- ja ravintolapalveluja. Myos kaupungin houkuttelevuus
mahdollisena tydnantajana on aiempaa myonteisempi. Yleisesti ottaen
voidaan sanoa, ettd Jarvenpaata arvioidaan melko myonteisesti ja samalla
tavalla kuin aiemminkin.

Jarvenpaaladisten ndkemyksissa parhaat puolet liittyvat myos
saavutettavuuteen ja sijaintiin, kulttuuriin panostukseen seka siihen, ettd
uudet asukkaat voivat kokea olonsa tervetulleeksi. Sen sijaan
kaupunkikeskustan eldavyytta kritisoidaan, samoin julkisen liikenteen
sujuvuutta ja paatoksentekoa. Jarvenpaaldisten ndkemykset
kotikaupungistaan ovat yleisesti kriittisempia kuin aiempina vuosina.

Kokonaisuudessaan nakemys Jarvenpdadsta on melko myoénteinen, ja
pysynyt ennallaan. Kuitenkin on huomioitava, etta jarvenpaalaiset itse
arvioivat kaupunkiaan edelleen aiempaa harvemmin mydnteisesti. Tulos on
tasaisesti heikentynyt vuodesta 2019 alkaen. Pk-seudun asukkaiden nakemys
kaupungista on nyt aiempaa mydnteisempi.
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Yhteenveto Jarvenpaan mieluisuudesta ja
houkuttelevuudesta

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

* Jarvenpaa (kysyttaessa kolmea mieluisinta kaupunkia e Jarvenpaa houkuttelee lahialueiden vastaajia erityisesti
yhdeksasta vaihtoehdosta) on mieluisin jarvenpaalaisille paivaretkikohteena
ja sijoittuu usein mieluisimpien kaupunkien joukkoon
myos muilla alueilla. Tassa tarkastelussa Jarvenpaan
asema on

* Tyossakayntikaupunkina Jarvenpaa houkuttelee lahinna
Keski-Uudellamaalla, mutta aiempaa useammin myos pk-

seudulla.
— Jarvenpadssa hieman heikentynyt

* Vakituisena asuinpaikkana Jarvenpaa houkuttelee Keski-

Pk-seudulla hi heikentynyt
= Pk-seudulla hieman heikentyny Uudenmaan lisdksi myds melko paljon pk-seudulla.

— Keski-Uudellamaalla heikentynyt takaisin vuoden
2021 tasolle * Yopymispaikkana matkalla lentokentalle muualla

Suomessa asuvien kiinnostus Jarvenpaata kohtaan on

— Muualla Uudellamaalla hieman parantunut .
hieman kasvanut.

(vastaajia melko vahan)

- Lihimaakunnissa pysynyt ennallaan * 18 prosenttia muualla kuin Jarvenpddssa asuvista voisi
harkita muuttoa Jarvenpaahan, osuus on hieman
aiempaa pienempi (2021: 21 %) noussut.
Muuttokiinnostusta on erityisesti Keski-Uudellamaalla,
mutta myos pk-seudulla.

— Muualla Suomessa heikentynyt selvasti

Timo Myllymaki / 11.2.2025 9
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Yhteenveto Jarvenpaan imagon vahvuuksista ja

kehittamisen kohteista

*  Tutkimuksessa kysyttyjen imagollisten vaittamien (jarvenpaaldisilla 28
vaittdmaa, muilla 16) suhteellinen vaikutus Jarvenpaastd syntyneeseen
kokonaisndkemykseen ei kysytty suoraan vastaajilta vaan se laskettiin
tilastollisin menetelmin.

* Jarvenpaalaisten parissa voimakkaimmin kokonaisnakemykseen vaikuttaa
aiempien vuosien Jarvenpaan vetovoimaisuus. Kaupungin vetovoimaisuus
on jarvenpaaldisten arvioimana heikentynyt ja siihen on hyva kiinnittaa
huomiota.

* Muita tarkeita asioita ovat: “koen olevani osa jarvenpaaldista yhteis6a”,
"asuminen ja elaminen on kohtuuhintaista”, “asuminen ja eldminen on
turvallista”, "vapaa-ajan tekemisen mahdollisuudet”, “olen tyytyvdinen
kunnan pdatoksentekoon” ”arkieldman asioiden hoito sujuu hyvin”, “uudet
asukkaat ovat tervetulleita”, “kaupunkilaisten osallistaminen” ja “olen
identiteetiltani jarvenpaildinen”.

- Naista vahvuussektoriin tai sen laheisyyteen asettuvat “uudet
asukkaat ovat tervetulleita”, “vapaa-ajalle |0ytyy riittavasti
tekemista” ja “arkielaman asioiden hoito sujuu hyvin” . On
huomattava, ettd myonteisimmin arvioitavia saavutettavuuteen
liittyvia asioita voidaan pitaa resurssitekijoina, eli niiden vaikutusta

kokonaistyytyvaisyyteen ei voi pitdd merkittavana; niitd voidaan

L]

ajatella perusvaatimuksina, eli asioina joiden tuleekin olla kunnossa.
Tassa sektorissa ovat “Jarvenpaahan on helppo tulla”,
"kulttuurikokemuksiin osallistuminen tukee hyvinvointia” ja
"Jarvenpaa on hyvien kulkuyhteyksien padssa”.

- Vetovoimaisuuden tunteen lisdaksi jatkossa on hyva jatkaa
ponnisteluja erityisesti asumisen kohtuuhintaisuuden ja
kaupunkilaisten yhteisollisyyden parantamiseen.

Muualla asuvien nakemyksista voi yleisesti sanoa, etta kasitykset Jarvenpaan
vetovoimaisuudesta ja turvallisuuden tunteesta ovat selvasti
voimakkaimmin kokonaisndkemykseen vaikuttavia asioita. Huom.
Turvallisuuden tunteeseen liittyva kysymys lisattiin 2025 kysyttavaksi myos
muilta kuin jarvenpaaldisilta. Lisaksi kokonaisnakemykseen Jarvenpaan
ulkopuolella asuvien mielesta vaikuttavat kaupunkikeskustan elavyys,
kiinnostavat tydpaikat ja hieman keskimaardista enemman myds helppous
tulla Jarvenpadhan. Yleensa Jarvenpdan saavutettavuuteen liittyvat asiat
ovat kaupungin vahvuuksia / resurssitekijoita. Kehittamisen kohteet liittyvat
aiemmin mainittuihin tarkeisiin asioihin (vetovoima, turvallisuus,
kaupunkikeskusta ja tyopaikkojen kiinnostavuus).

Timo Myllymaki / 11.2.2025
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tutkituista asioista

Jarvenpaalaiset

Vahvuudet

Rantapuisto, Ainola, Tuusulanjarvi, Puistoblues,
sijainti/saavutettavuus, kulttuuri, suhtautuminen
uusiin asukkaisiin,, arkielama, vapaa-ajan
mahdollisuudet. Kaupunki on edelleen mieluisin
|ahikaupunkeihin verrattuna.

Kiinnitda huomiota
Keskusta, julkinen liikenne, tyytymattomyys
paatoksentekoon, vetovoimaisuuden,
turvallisuuden tunteen hiipuminen, kaupalliset
palvelut ja kriittisempi suhtautuminen asumisen
hintaa kohtaan.
Aiempaa kriittisempi kokonaisndakemys.
Kaupungin suhteellinen mieluisuus vahentynyt

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Keskeisimmat havainnot kootusti poimittuna kaikista

Muualla asuvat
Vahvuudet

Ainola, Sibelius, Tuusulanjarvi, Puistoblues, sijainti,
suhtautuminen uusiin asukkaisiin, kulttuuri ja
tapahtumat, turvallisuus. Aiempaa myonteisempi
kokonaisnakemys (pk-seudulla). Asumisen
kohtuuhintaisuus. Kaupungin mieluisuus Uudellamaalla.
Houkuttelevuus paivavierailukohteena. Jarvenpaahan
muuttoa vahintdaankin harkitsevien osuus (pk-seutu ja
Keski-Uusimaa). Houkuttelevuus tydssakayntikaupunkina
kasvanut.

Kiinnita huomiota
Sijaintia helppo arvioida, mutta monia muita
asioita on vaikea arvioida, mika viittaa tiedon
puutteeseen.

Timo Myllymaki / 11.2.2025
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Havaintoja jarvenpaaldisten vastauksista

Padsaadntoisesti erot eri ikdisten ja naisten seka miesten valilla ovat
pienia. Miehet ovat yleensa naisia tyytyvaisempia. Tassa on
tapahtunut muutos, kun aiemmin naiset arvioivat asioita miehia
myonteisemmin. Naiset ovat kuitenkin miehia tyytyvaisempia mm.
kulttuuritarjontaan ja vapaa-ajan tekemisen mahdollisuuksiin.
Nuorimmat ovat ikaluokista tyytyvaisimpia mm. kaupunkikeskustan
elavyyteen, kaupungin urbaaniuteen, kestavan kehityksen
periaatteiden huomioimiseen, majoitus- ja ravintolapalveluihin, he
kokevat myds erityisesti 25-64 —vuotiaita useammin tarkedna
kulttuuriin panostamisen merkityksen osana Jarvenpaan
vetovoimaa. Heille Jarvenpda on myds turvallisempi kaupunki kuin
vanhemmille kaupunkilaisille ja he kokevat myos julkiset palvelut
useammin riittavana kuin vanhemmat ikdluokat. Nuorempien
jarvenpadaldisten vapaa-ajan tekemisen riittavyyteen kannattaa
kiinnittdaa huomioita, he ovat hieman muita tyytymattomampia
siihen.

Aiempaan verrattuna kohderyhmien tuloksista kannattaa
huomioida erityisesti (alle 25-vuotiaiden vastaajien osalta tulokset
ovat suuntaa-antavia, koska nuorten jarvenpaaldisten
vastaajajoukko on sangen pieni (2025: 43 ja 2023: 46 vastaajaa):
* Alle 25 —vuotiaiden arviot ovat aiempaa kriittisempia Jarvenpaan
saavutettavuuteen liittyvissa vaittamissa, kiinnostuksessa osallistua kaupungin

kehittdmiseen, turvallisuuden tunnetta, matkailukiinnostusta ja
kaupunkikeskustan elavyytta seka vetovoimaisuutta arvioitaessa, kestavan

kehityksen huomioimisen arviossa seka tyopaikkakiinnostavuuden arviossa.

Alle 25 —vuotiaiden arviot ovat toisaalta aiempaa myodnteisempia kulttuuriin ja
palveluihin (julkiset palvelut ja ostosmahdollisuudet) liittyvissa vaittamissa.

25-34 —vuotiaiden arviot ovat useimmissa asioissa aiempaa myonteisempia,
erityisesti opiskelumahdollisuuksissa, kestavan kehityksen huomioimisessa ja
kaupungin kiinnostavuudessa tyonantajana sekd kaupungin halussa ottaa
kaupunkilaiset mukaan kehittamiseen. Turvallisuuden tunnetta,
vetovoimaisuutta, kaupunkikeskustaa ja asumisen kohtuuhintaisuutta he
arvioivat aiempaa kriittisemmin.

35-49 —vuotiailla ndkemys on useammissa asioissa aiempaa kriittisempi kuin
myo6nteisempi. Eniten on vdahentynyt tyytyvaisyys kaupunkikeskustaan,

asumisen kohtuuhintaisuuteen, vetovoimaisuuteen, palveluihin ja kaupungin
paatdksentekoon seka julkisiin kulkuyhteyksiin ja turvallisuuden tunteeseen.

50-64 —vuotiailla ndkemys on aiempaa kriittisempi erityisesti turvallisuuden
tunteessa, kaupunkikeskustan eldvyydessa ja vetovoimaisuudessa, seka
kulttuuripanostuksiin suhtautumisessa ja arkielaman sujumisessa., samoin kuin
asumisen kohtuuhintaisuudessa. Muissa asioissa tulos on ldhelld vuoden 2023
tasoa, mutta padsaantoisesti hieman aiempaa kriittisempi.

My0s 65 vuotta tayttaneilla tyytyvaisyys on vahentynyt useimmissa asioissa,
erityisesti kaupunkikeskustan eldvyydessa, turvallisuuden tunteessa,
ostosmahdollisuuksissa, vetovoimaisuudessa ja asumisen
kohtuuhintaisuudessa. Heilld kokonaisndakemys Jarvenpaasta on heikentynyt
ikdryhmista eniten.
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Tutkimusgrafiikka

XXX
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Mita Jarvenpaasta tulee mieleen?

Sana esiintyy vahintaan 12 kertaa

SUVIRANTA JARVEN Useimmin mainitut 2025, n=909

JUSULANJARVEN  PUISTOBLUES 1. Rantapuisto 330
HYVAT SENA UIMAHALLI 2. Tuusulanjarvi 160
MUSEOT i
LEMMENLAAKSO AlNOLA ) 3. Ainola 155
PIENI  KULTTUURIKAUPUNKI  VANHANKYLANNIEMI 4. Jarvi 88
TEKEMISTA  NAHTAVAA LUONTO 5. Sibelius 82
KAVELYKATU KESKUSTAN TAIDEMUSEO HyyA 6. Vanhankyldnniemi 67
CITYMARKET ~ KESKUSTA TapAHTUMAT
PALJON : Useimmin mainitut 2023, n=1252
" ALUE YMPARISTO KES/ K};l{r?LLUT 1. Rantapuisto 414
A 4 KULTTUURIKOHTEET :
MELAGCTS Mook wwoweTry 2 A
KOKKONEN :
kuettuorr 1 UUSULANJARVI 4. Jind 118
KULTTUURIA ULKOILU  RANTAPUISTOSSA 5. Vanhankylinniemi 115
PAIKKA - JARV| SIBELIUS 6. Sibelius 111

TUUSULAN KAUNIS

Timo Myllymaki / 14
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Mita Jarvenpaasta tulee mieleen?

Sana esiintyy vahintaan 5 kertaa Useimmin mainitut 2025, n=300

1. Rantapuisto 63

PRISMA 2. Ainola 45
TUUSULANSIBELIUS 3. Tuusulanjarvi 41
KULTTUURI . TALO KAUNIS 4. Sibelius 23
AHOLA KESKUSTA AINOLA 5. Jarvi 19
VANHANKYLAN PALJON 6. Vanhankylénniemi 19

NIEMI CITYMARKET  ywpARISTS
NAHTAVAA KAUPAT TAIDEMUSEO

I zA N TAP U I STO Useimmin mainitut 2023, n=411
- Rantapuisto 82

4 1.
. A EIVAR § PUISTO ENSIMMAISENA i
JARVI EreEnd PAIIGRA o g 'IA"LIJTJZIjlan'érvi 1612
H\"J\?EVEN PUISTOBLUES 4. PuistoquJes 40
kaveLykaru VANHANKYLANNIEMI 5 Sibelius 34
K-CITYMARKET :
6. Vanhankylanniemi 26

TUUSULANJARVI

TUUSULANJARVEN

Timo Myllymaki / 15
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Mita Jarvenpaasta tulee mieleen?

Sana esiintyy vahintaan 5 kertaa Useimmin mainitut 2025, n=287

1. Ainola 64
ELIUKS 2. Tuusulanjarvi 23
PUFQ%S%LII__ILTEE TALO 2 Jsékr)sihus i;

PIEN|] PALJON '

MUSEO SIBELIUS KULTTUURI
RAI\J_TAPUISTO MUSEOTAINO PAIKKA

LAHELLA NAHTAVAA HELSINGIN Useimmin mainitut 2023, n=194
= AINOL A= F
2. Sibelius 26
(VA  PIKKUKAUPUNKI HYVA 3. Tuusulanjarvi 25
BLUES TAITEILIJAKODIT KOTI 4. Puistoblues 13

pUISTO LUONTO
TEKEMISTA CITYMARKET
TUUSULANJARVEN

JARVEN JARVI
TUUSULANJARVI
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taloustutkimus

o, oo oo oo oo oo o asuvat
Mita Jarvenpaasta tulee mieleen?

Sana esiintyy vahintaan 5 kertaa

Useimmin mainitut 2025, n=555

1. Ainola 67

ERitlasHels o 2. Sibelius 27

| RAUTATIEASEMA 3. Tuusulanjarvi 22
TUUSULANJARVI «c 4. Lahell 22
KAUPUNKIARKKITEHTUURI RaNNALLA 5. Jarvi 20
HELSINGIN ENSIMMAISENA - KAUPUNKIA 6. Helsingin 15

PIENI AJANUT paISEMA
KESKUSTA . HERKKUJ
HYVA kA TUUSULAN asua

I N O L JACR)\ﬁT Useimmin mainitut 2023, n=555

PUISTO © jjya SIBELIUKSEN TAIDEMUSEO

1. Ainola 73

NAHTAVAA JEAN KULTTUURI KAYNYT MUSEOT 5 sibelius 45
N TIETOA bl

PALJON RANTATIETUNNE ASUU 3. Lahella 33

YHTAAN KIRJASTO 4. Tuusulanjarvi 26

Joskus  KAUNIS JARVI 5. Jarvi 19

6. Helsinkia 19

LAHELLA SIBELIUS
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taloustutkimus

Kuinka hyvin tunnet Jarvenpaata?

B Tunnen B Tunnen
erittdin hyvin melko hyvin
Kaikki vastaajat
2025, n=1142 _
2023,n=1161 [JEIEEN
2021, n=1091
2019, n=1128 14
ASUINKUNTA 3 3
Pk-seutu
2025, n=287
2023, n=194
2021, n=310
2019, n=400

Keski-Uusimaa
2025, n=300
2023, n=411
2021, n=351
2019, n=343

n=muut kuin Jarvenpaassa asuvat

Tunnen

jonkin verran

18
19

31

M En tunne

kovin hyvin

B Tunnen

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

M Tunnen Tunnen

erittdin hyvin melko hyvin  jonkin verran

Uusimaa
2025, n=43
2023, n=25
2021, n=54
2019, n=60

Lahimaakunnat
2025, n=271
2023, n=186
2021, n=207
2019, n=163

Muu Suomi
2025, n=241
2023, n=344
2021, n=169
2019, n=161
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taloustutkimus

Milla tavalla tunnet Jarvenpaata? Fi - jirvenpasiset

Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)

Minulla on Jarvenpaassa sukulaisia, ystavia tai tyotuttuja, joiden luona olen vieraillut

Olen kadynyt Jarvenpaassa kulttuurikohteessa tai tapahtumassa

Olen matkustanut Jarvenpaan lapi pysahtymatta

Olen pysahtynyt Jarvenpaassa ohikulkumatkalla

Ystdva tai kollega on puhunut Jarvenpaasta minulle

Olen huomannut Jarvenpaata koskevaa uutisointia/markkinointia mediassa s Kaikki vastaajat, n=858

Olen aiemmin asunut Jarvenpadssa ASUINKUNTA

Kayn toissa tai olen kaynyt toissad Jarvenpaassa ——Pk-seutu, n=230

Opiskelen tai olen opiskellut Jarvenpasssa —Keski-Uusimaa, n=294

Jarvenpaa vaikuttaa tutulta, mutta en tieda miksi Uusimaa, n=35

———Ldhimaakunnat, n=163
Tunnen muuten

~———Muu Suomi, n=136
Ei osaa sanoa

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Milla tavalla tunnet Jarvenpaata? Ei - jirvenpiilaiset

40 i i i 14

41 : : : . . . r 18
: : ! Olen aiemmin asunut Jarvenpadssa

Minulla on Jarvenpaassa sukulaisia,
ystéavia tai tyotuttuja, joiden luona

e 40 ‘ ‘ ‘ 14
olen vieraillut ‘ 11
Olen kdynyt Jarvenpdassa 35 12
h ; 44 3 3 ; Kayn toissa tai olen kdynyt toissa 14
kulttuurikohteessa tai ' | \ \ R e !
: 39 : : : Jarvenpadassa 12
tapahtumassa ‘ 3 3 3 9 3
: ! ! 8 ! ! !
Olen matkustanut Jarvenpaan lapi ! Opiskelen tai olen opiskellut 9 | !
pysdhtymatta M 2025, n=858 Jarvenpadssa 10 W 2025, n=858
! 7 ! !
m 2023, n=895 3 : 3 3 ' m2023, n=895
: 6 : : :
Olen pysahtynyt Jarvenpadssa 2021, n=852 ; Jarvenpaa vaikuttaa tutulta, mutta 5 ; i . m2021, n=852
ohikulkumatkalla 3 en tieda miksi 8 1 1
2019, n=806 ! 5 3 3 3 2019, n=806

Ystava tai kollega on puhunut
Jarvenpaasta minulle

__F
Tunnen muuten | l6

l 3
. 1
Ei osaa sanoa 3

n=muut kuin Jarvenpddssa asuvat ja tuntee Jarvenpaata ainakin vahan Timo Myllymaki / 11.2.2025 20

Olen huomannut Jarvenpaata
koskevaa uutisointia/markkinointia
mediassa
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
Jarvenpaan tapahtumien ja kulttuuri- tai vierailukohteiden

kokonaistunnettuus

H Olen kaynyt 7 Tunnen muuten = Kokonaistunnettuus

Ainola 79

Puistoblues ‘59
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w

Aino Areena

w
NN
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Kavelykadun tapahtumat
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taloustutkimus
Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)

Jarvenpaan tapahtumien ja kulttuuri- tai vierailukohteiden
kokonaistunnettuus

Ainola

Puistoblues

Jarvenpaa-talo

Kirjasto

Jarvenpaan taidemuseo

Ahola

Kaupungin liikunta- ja kulttuuritapahtumat

Aino Areena
[ Kaikki vastaajat, n=2051

Suviranta
) ASUINKUNTA
Kavelykadun tapahtumat

Villa Kokkonen — Jarvenpaa, n=909

Studio 123 -elokuvateatteri ——Pk-seutu, n=287

Power Festival ——Keski-Uusimaa, n=300

Kallio Kuninkala
——Uusimaa, n=43
Seuratalo
———Ldahimaakunnat, n=271
Meidan festivaali

Varinaa-viikot ~———Muu Suomi, n=241
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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Jarvenpaan tapahtumien ja kulttuuri- tai vierailukohteiden

kokonaistunnettuus

. . - : i ;% 31
Ainola 77 Kavelykadun tapahtumat 25 33
| | ‘ ‘ 79
- 59 65 ‘
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25 1
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taloustutkimus
Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)

Muistatko kuulleesi mediassa viime aikoina Jarvenpaahan
liittyvia uutisia? Kaikki vastaajat

m Kylla HEn Ei osaa sanoa m Kylla HEn Ei osaa sanoa

Kaikki vastaajat Uusimaa

[uny
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2025, n=2051 G 11
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2021, n=1825 I 0 203,025 [ECHIN . .
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taloustutkimus

B 5=Erittdin
myonteinen

Kaikki vastaajat
2025, n=906
2023, n=1128
2021, n=783
2019, n=861
ASUINKUNTA
Jarvenpaa
2025, n=609
2023, n=862
2021, n=530
2019, n=533
Pk-seutu
2025, n=69
2023, n=38
2021, n=62
2019, n=110
Keski-Uusimaa
2025, n=134
2023, n=168
2021, n=140
2019, n=171

o

B 4=Myon- 3=Ei mydnteinen 2=Kiel- W 1=Erittdin Ei osaa Keski-
teinen eika kielteinen teinen kielteinen sanoa arvo
e 2 32 19 3,01
12 -39 | 26 & 291
B 4 36 110 9 334
| 48 16 H4 313
1 11 28 42 T 242
a2 34 | 28 BN 284
A 33 37 17 B3 3,25
23 32 BEl s 288
27 28 BEM 304
20 65 i 2,47
g 38 42 16 @ 3,23
B 20 55 197 E2 3,03
L A s 27
35 30 13,08
38 14 Bb 3,31
45 24 B4 29

20 40 60 80 100 %

n=muistaa kuulleensa mediassa Jarvenpaahan liittyvia uutisia

B 5=Erittain
myoénteinen

Uusimaa
2025, n=8
2023, n=6
2021, n=7

2019, n=15
Lahimaakunnat
2025, n=39
2023, n=19
2021, n=25
2019, n=15
Muu Suomi
2025, n=47
2023, n=31
2021, n=17
2019, n=17
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Millainen vaikutelma Jarvenpaasta valittyi uutisten kautta?

2=Kiel-
teinen
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W 1=Erittain
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taloustutkimus

Jarvenpaan kaupunkiin li

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa
Jarvenpddhan on helppo tulla

Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa
Jarvenpddssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja
Asuminen ja eldminen Jarvenpdassa on turvallista

Jarvenpadssa on matkailijoille riittdvasti nahtdvaa ja vierailukohteita
Jarvenpaa on urbaani kaupunki

Jarvenpad huomioi toiminnassaan kestavan kehityksen periaatteita
Asuminen ja elaminen Jarvenpaassa on kohtuuhintaista
Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta

Jarvenpdadn kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja
Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja

Kaikki vastaajat, n=2051

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kaikki vastaajat

ttyvat vaittamat

B 5=Taysin m 4=Melko 3=En samaa, 2=Melko  ®1=Tdysin Ei osaa Keskiarvo
samaa mielta samaa mielta enka eri mielta eri mielta eri mielta sanoa
T E o S 40
B . 5] 2 3%
L 58 19 sm
BTG 5 o
j 23 61 37 13,48
EE o s | 332
e L I sUEE
20 N - 2 326
s e R
24 6 55 3,17
n 2 22 10 39 3,12
2 11 39
2 [T 22 PI G | 40 3,00
=T 2 s
23 14 | a7 | 2,91
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
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Jarvenpdan imagotutkimus 2025 (SO10108)
Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa |
Jarvenpadhan on helppo tulla

Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpdan vetovoimaa
Jarvenpddssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
Jarvenpddssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja
Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on turvallista 12025, n=2051

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti ndhtavaa ja vierailukohteita © 2023, n=2427

Jarvenpaa on urbaani kaupunki 2021, n=1825

Jarvenpda huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita 42019, n=1740

Asuminen ja eldaminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista

Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta
Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja
Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Jarvenpddssa on kiinnostavia tyopaikkoja

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat 1(2)

W 5=Taysin m 4=Melko 3=En samaa, 2=Melko  ® 1=Td&ysin Ei osaa Keskiarvo
samaa mielta samaa mielta enka eri mielta eri mielta eri mieltad sanoa

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia
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Jarvenpadhan on helppo tulla

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa
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Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa
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Vapaa-ajalle 16ytyy riittavasti tekemista ja harrastusmahdollisuuksia Jarvenpaasta

Olen kiinnostunut osallistumaan kaupungin kehittamiseen
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Arkielaman asioiden hoito Jarvenpéaassa sujuu hyvin ja helposti

Olen identiteetiltdni jarvenpaaldinen
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Jarvenpddssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
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Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on turvallista

Koen olevani osa jarvenpaaldista yhteisoa
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat 2(2)

W 5=Taysin m 4=Melko 3=En samaa, 2=Melko  ® 1=Td&ysin Ei osaa Keskiarvo
samaa mielta samaa mielta enka eri mielta eri mielta eri mieltad sanoa

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita _ él | 22 - 3 3,03
Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki _ | 24 | 24 -2 2,94

Jarvenpaa on urbaani kaupunki | 25 | 23 -
Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita | 36 | | | 16 | n 2,90
Jarvenpaan julkiset palvelut ovat riittavat | 21 | | 28 | _ 4 2,81
Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja 28 | | él | 16 2,80
Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista ‘ ‘ 2 2,70
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Jarvenpaassa pyritdaan ottamaan kaupunkilaiset mukaan kaupungin kehittamiseen

N
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Jarvenpaadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja
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Jarvenpaassa on riittavasti ostosmahdollisuuksia
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N
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Jarvenpaassa on kiinnostavia tyopaikkoja 26 | 27 2,50

Olen jarvenpaalaisena tyytyvdinen kunnan paatoksentekoon - | 24 | | “
Jarvenpaassa lilkkkuminen julkisilla valineilla on joustavaa ja helppoa | 15 | ‘22 _ | 15 1 2,21
Jarvenpaassa on elava kaupunkikeskusta | 13 | 31 —2 2,18
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taloustutkimus

Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat 1(2)

Jarvenpaa on ldhelld Helsinkia

Jarvenpadhan on helppo tulla

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa
Kulttuurikokemuksiin osallistuminen tukee hyvinvointiani
Uudet asukkaat ovat Jarvenpdahan tervetulleita

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa
Vapaa-ajalle 16ytyy riittavasti tekemista ja harrastusmahdollisuuksia Jarvenpdasta
Arkieldaman asioiden hoito Jarvenpdassa sujuu hyvin ja helposti
Olen kiinnostunut osallistumaan kaupungin kehittamiseen

Olen identiteetiltdni jarvenpaaldinen

Jarvenpadssa on riittdvasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on turvallista

Koen olevani osa jarvenpaaldistd yhteisoa

Jarvenpadssa on mahdollista opiskella ja kehittada itsedan kaikissa elamanvaiheissa

n=jarvenpaalaiset

Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
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M 2025, n=909
@ 2023, n=1252
W 2021, n=727

A 2019, n=607

Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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Jarvenpdan imagotutkimus 2025 (SO10108)
Jarvenpaadn kaupunkiin liittyvat vaittamat 2(2)

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita o HA

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

i Ol A
Jarvenpaa on urbaani kaupunki :

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita
Jarvenpaan julkiset palvelut ovat riittavat

Jarvenpdan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyénantaja
Asuminen ja eldaminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista 12025, n=909
Jarvenpadssa pyritdan ottamaan kaupunkilaiset mukaan kaupungin kehittamiseen ® 2023, n=1252
Jarvenpaissa on riittdvasti majoitus -ja ravintolapalveluja W 2021, n=727
Jarvenpaassa on riittdvasti ostosmahdollisuuksia A 2019, n=607
Jarvenpadassa on kiinnostavia tyopaikkoja

Olen jarvenpaaladisena tyytyvdinen kunnan paatdksentekoon

Jarvenpadssa liikkkuminen julkisilla valineilla on joustavaa ja helppoa

Jarvenpadssa on elava kaupunkikeskusta H eA

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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Jarvenpdan imagotutkimus 2025 (SO10108)
Jarvenp&an kaupunkiin liittyvat vaittamat

Uudet asukkaat ovat Jarvenpdahan tervetulleita |
Jarvenpadhan on helppo tulla

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa o
Jarvenpaa on lahelld Helsinkia [ J
Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpdan vetovoimaa
Asuminen ja eldaminen Jarvenpddssa on turvallista
Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista
Jarvenpadssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia 12025, n=287
Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita

@ 2023, n=194

Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja 2021 n=351

Jarvenpda huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita 4 2019, n=400

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja

Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta

Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja

Jarvenpaa on urbaani kaupunki

A

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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Jarvenpdan imagotutkimus 2025 (SO10108)
Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat véittamat

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa

Jarvenpadhan on helppo tulla

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa
Jarvenpadssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita
Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja 12025, n=300

Jarvenpaa on urbaani kaupunki

@ 2023, n=411

Asuminen ja eldaminen Jarvenpadssa on turvallista 2021 n=351

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki 42019, n=343

Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva ty6nantaja

Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita

Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on kohtuuhintaista

Jarvenpddssa on kiinnostavia tyopaikkoja

s
.

1 2
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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Jarvenpdan imagotutkimus 2025 (SO10108)
Jarvenp&an kaupunkiin liittyvat vaittamat

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa
Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Jarvenpadhan on helppo tulla

Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja
Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpadn vetovoimaa
Jarvenpaddssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia
Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on turvallista 12025, n=43

Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista

@ 2023, n=25

Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta m 2021, n=54

Jarvenpddssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita 4 2019, n=60

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita

Jarvenpaa on urbaani kaupunki
1

oA

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja A

Jarvenpadn kaupunki on tai olisi houkutteleva ty6nantaja |

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)

n=Uudellamaalla asuvat Timo Myllymaki / 11.2.2025 34



taloustutkimus

Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat Lahimaakunnissa

asuvat

Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa
Jarvenpadhan on helppo tulla

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa
Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Asuminen ja eldaminen Jarvenpaddssa on turvallista

Jarvenpadssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita 12025, n=271

Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja @ 2023, n=186

Asuminen ja eldaminen Jarvenpaassa on kohtuuhintaista = 2021 n=207

Jarvenpadssa on elava kaupunkikeskusta 42019, n=163

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita

Jarvenpaa on urbaani kaupunki
Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja
Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)

n=ldhimaakunnissa asuvat Timo Myllymaki / 11.2.2025 35



taloustutkimus

Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat Muualla Suomessa

asuvat

Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)

Jarvenpaa on lahelld Helsinkia

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa

Uudet asukkaat ovat Jarvenpdahan tervetulleita

Jarvenpadhan on helppo tulla

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpdan vetovoimaa

Jarvenpddssa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia

Jarvenpddssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja

Jarvenpaad on urbaani kaupunki 12025, n=241

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestdvan kehityksen periaatteita @ 2023, n=344

Jarvenpadssa on eldva kaupunkikeskusta 2021 n=169

Asuminen ja eldaminen Jarvenpddssa on turvallista 42019, n=161

Jarvenpadssa on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja vierailukohteita

Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista

Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tyonantaja

Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

o
°

1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mieltd)
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taloustutkimus

Jarvenpaan kaupunkiin liittyvat vaittamat

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kaikki vastaajat, Jarvenpas, Pk-seutu, Keski-Uusimaa, Uusimaa, Lahimaakunnat, Muu Suomi,
n=2051 n=909 n=287 n=300 n=43 n=271 n=241
Jarvenpaa on lahelld Helsinkia 4,08 4,18 3,79 3,83 3,94 4,09 _

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien paassa 3,96 3,87 3,79 4,00 4,03 3,89 4,05
Jarvenpaahan on helppo tulla 3,81 4,03 3,82 3,96 3,83 3,80 3,74

Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita 3,74 3,75 3,87 3,48 3,75 3,60 3,87

Kulttuuriin panostaminen on tarkea osa Jarvenpaan vetovoimaa 3,69 3,65 3,70 3,64 3,56 3,69 3,72
Jarvenpaassa on riittavasti mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia 3,48 3,33 3,46 3,54 3,51 3,40 3,50
Jarvenpaassa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja 3,32 2,64 3,34 3,17 3,57 3,28 3,42
Asuminen ja elaminen Jarvenpadssa on turvallista 3,29 3,25 3,59 3,01 3,38 3,46 3,24

Jarvenpdassa on matkailijoille riittdvasti nahtavaa ja vierailukohteita 3,26 3,03 3,34 3,28 3,16 3,31 3,21
Jarvenpaa on urbaani kaupunki 3,18 2,92 2,89 3,08 3,01 3,10 3,37

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestavan kehityksen periaatteita 3,17 2,90 3,23 2,87 3,05 3,11 3,31
Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista 3,12 2,70 3,48 2,74 3,24 3,19 3,13
Jarvenpaassa on eldva kaupunkikeskusta 3,11 _ 3,00 2,88 3,19 3,16 3,30

Jarvenpdan kaupunki on tai olisi houkutteleva tydnantaja 3,00 2,80 3,11 2,89 2,78 3,07 3,00
Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki 2,99 2,94 3,13 2,97 2,85 3,01 2,93

Jarvenpaassa on kiinnostavia tyopaikkoja 2,91 _ 2,93 2,72 2,81 3,03 2,94

Keskiarvo 1-5
2,15 4,30

n=kaikki vastaajat - I Timo Myllymaki / 11.2.2025 37




taloustutkimus

Kokonaisnakemys Jarvenpaasta

B 5=Erittdin  ®m4=Melko 3=Ei kielteinen 2=Melko ® 1=Erittdin = Eiosaa Keski-
myonteinen  myonteinen  eikd myonteinen  kielteinen  kielteinen  sanoa arvo
Kaikki vastaajat ;
2025, n=2051 G 38 9 10 3,40
2023,n=2427 |FRER O 38 gl 8 341
2021, n=1825 |G a1 70 10 343
2019, n=1740 | 41 8 1 13 3,37
ASUINKUNTA | | | | |
Jarvenpaa
2025,n=909 HEENNE T 3 R
2023,n=1252 EEHEESIS 2 1477B 3,59
2021,n=727 NS 15 117373
2019, n=607 15 10 1 381
Pk-seutu
2025, n=287 10 {13 3,57
2023, n=194 34 15 14 336
2021,n=310 IS 35 11 2 3,48
2019, n=400 GO M 9 13 3,44
Keski-Uusimaa
2025,n=300 S 29 15 12 3,43
2023,n=011 IFNNNS 26 9 Bl 3,56
2021, n=351 ST 30 6 11 3,64
2019, n=343 30 8 M1 3,59
0 20 40 60 80 100 %

n=kaikki vastaajat

M 5=Erittdin

myodnteinen

Uusimaa
2025, n=43
2023, n=25
2021, n=54
2019, n=60

Ldhimaakunnat

2025, n=271
2023, n=186
2021, n=207
2019, n=163
Muu Suomi
2025, n=241
2023, n=344
2021, n=169
2019, n=161

m 4=Melko

o

myodnteinen

N
o

3=Ei kielteinen
eikd myoOnteinen

WENEN o - B ] B O B - ] o

I
o

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

2=Melko ® 1=Erittdin
kielteinen  kielteinen
| 44
55
24 | 2!5
142 |
a1
37
40
43 9
42 | 7
43 s
45 6 1
44 6 1
60 80
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Eiosaa  Keski-
sanoa arvo
10 2 3,42

8 6 332
l6 321

54 10 339
7 11 3,44
9 15 345

4 8 356

| 13 334
14 331
1 14 337
17 330
21 3,29
100 %
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Jarvenpaalaisten nakemykset |karyhm|tt

Jarvenpaalaiset ikdryhmittain

din

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

(1/2)

Keskiarvo 5-1 Alle 25 | 25-34 | 35-49 | 50-64 65+ Alle 25 25-34 35-49 50-64 65+
vuotta | vuotta | vuotta | vuotta | vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
Vastaajamadara 2025, n= 43 125 241 250 235
Jarvenpaa on lahella Helsinkia 4,10 4,09 4,10 -0,32 -0,03 -0,11 -0,01 0,00
Jarvenpaahan on helppo tulla 3,90 4,04 3,97 4,02 -0,41 -0,11 -0,20 -0,15 -0,16
Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien padssa 3,73 3,85 3,73 3,94 4,13 -0,56 -0,05 -0,31 -0,05 -0,12
Kulttuurikokemuksiin osallistuminen tukee hyvinvointiani 3,40 3,71 3,72 3,82 4,04 -0,03 -0,01 -0,07 -0,03 -0,06
Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita 3,71 3,83 3,79 3,73 3,74 -0,38 -0,10 0,01 -0,01 -0,23
Kulttuqrun panostaminen on tarked osa Jarvenpaan 386 366 355 357 3,80 - 0,16 0,18 0,20 0,17
vetovoimaa
Vapaa-ajalle loytyy riittavasti tekemistd ja 3,00 | 351 | 3,55 | 3,78 | 3,81 014 | 005 | -010 | 003 | -016
harrastusmahdollisuuksia Jarvenpaasta
,:(rel:rls:trinan asioiden hoito Jarvenpadssa sujuu hyvin ja 386 3.80 355 341 3,44 0,10 0,13 0,00 0,16 10,20
Olen kiinnostunut osallistumaan kaupungin kehittamiseen 3,23 3,48 3,76 3,57 3,49 -0,41 -0,15 0,05 0,08 -0,08
Olen identiteetiltani jarvenpaaldinen 3,64 3,41 3,29 3,43 3,43 -0,11 0,10 0,05 0,01 -0,14
Jarvenp:.aassa on rl!ttavastl mielenkiintoisia 301 323 327 3,50 3,59 0,04 0,09 0,17 0,06 0,25
kulttuuritapahtumia
Asuminen ja elaminen Jarvenpadssa on turvallista 3,46 3,26 3,39 3,06 3,25 -0,28 -0,36 -0,28 -0,58 -0,48
Koen olevani osa jarvenpaaldista yhteisoa 3,17 2,97 3,13 3,22 3,51 -0,02 0,01 0,02 -0,12 -0,16
Jarvgnpaafsa"on n.wah.dolllsta opiskella ja kehittaa itsedan 319 293 286 3,10 341 0,08 0,20 0,12 0,11 0,13
kaikissa eldmanvaiheissa
Je.arve.npaassa.on matkailijoille riittavasti nahtavaa ja 258 3,01 2,98 313 333 0,42 0,05 0,03 0,03 0,14
vierailukohteita

Timo Myllymaki / 11.2.2025
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

(2/2)

Jarvenpaalaisten nakemykset |karyhm|ttéin

Jarvenpaalaiset ikdryhmittain
Keskiarvo 5-1 Alle 25 | 25-34 | 35-49 | 50-64 65+ Alle 25 25-34 35-49 50-64 65+
vuotta | vuotta | vuotta | vuotta | vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
Vastaajamadara 2025, n= 43 125 241 250 235
Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki 2,92 3,10 2,89 2,93 2,98 -0,33 -0,28 -0,35 -0,34 -0,40
Jarvenpaa on urbaani kaupunki 3,04 2,90 2,87 2,97 3,01 -0,06 -0,16 -0,10 -0,14
Jar\{enpaé huomioi toiminnassaan kestavan kehityksen 3,08 3,09 279 288 288 0,25 0,15 0,04 0,12
periaatteita
Jarvenpaan julkiset palvelut ovat riittavat 3,18 2,79 2,60 2,88 2,91 0,15 -0,32 -0,17 -0,24
Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva tydnantaja 2,74 3,04 2,66 2,77 2,88 -0,20 -0,01 0,02 -0,06
Asuminen ja elaminen Jarvenpadssa on kohtuuhintaista 2,85 2,60 2,52 2,76 2,91 -0,11 -0,22 -0,37 -0,17 -0,36
Jarvenpa.assa pyril.taén ottamaan kaupunkilaiset mukaan 275 278 256 269 276 0,01 0,24 0,17 0,06 0,12
kaupungin kehittdmiseen
Jarvenpdadssa on riittavasti majoitus -ja ravintolapalveluja 2,80 2,69 2,48 2,57 2,73 -0,22 0,03 -0,11 -0,10 -0,14
Jarvenpadssa on riittavasti ostosmahdollisuuksia 3,06 2,69 2,36 2,60 2,65 0,21 -0,15 -0,32 -0,19 -0,41
Jarvenpadssa on kiinnostavia tyopaikkoja 2,43 2,39 2,37 2,57 2,96 -0,53 -0,05 -0,12 -0,11 -0,10
Olen jarvenpadldisena tyytyvdinen kunnan paatéksentekoon 2,47 2,39 2,20 2,47 2,45 -0,13 -0,12 -0,31 -0,12 -0,29
JhaerI\F/;no}:;aassa liikkuminen julkisilla valineilld on joustavaa ja 254 2,20 0,02 0,12 0,11 0,00 0,01
Jarvenpddssa on eldva kaupunkikeskusta 2,70 2,22 -0,51 -0,38 -0,43 -0,43 -
Kaikkien vaittamien keskiarvo (5-1) 3,16 3,13 3,04 3,14 3,26 -0,17 -0,02 -0,16 -0,11 -0,20
Kokonaisnakemys Jarvenpaasta (5-1), keskiarvo 3,46 3,46 3,35 3,42 3,44 -0,03 -0,11 -0,19 -0,19 -0,28
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

taloustutkimus

Jarvenpaan imagon kehittamisanalyysi — nelikentat

20
S ' Sektori A: Ensisijaiset kehityskohteet : Sektori C: Suurimmat vahvuudet . .
c | | = Vaikutus kokonaisndkemykseen on
jz; 18 Euukt.uu”nﬂsi.j.oit".cuvat tekijat, j.cl><illa N Tekijsilla keskimaarista laskettu regressioanalyysilla
g - Keskimaaraista suurempi vaikutus ) o i vaikutus seuraavista kysymyksista:
o 16 - kokonaisarvioon ja jotka ovat saaneet | okonai : S nEists
§ ' huonomman arvion kuin tutkitut | ko onalligrwolz)n Jka na|s a o
S 1y | tekijdt keskimddrin. | pz:s;:n;aaarvi?t maaraista = Missa madarin olet samaa mieltd
é E Jos naiden tekijéiden saama i seuraavien vaittamien kanssa?
s 12 | arvosana paranee, vaikutus yleiseen = Millainen on kokonaisnakemyksesi
g - tyytyvdisyyteen on suurempi, kuin Jarvenpaista?
= - esim. ruudussa B olevilla tekijoilld,
2 10 | ORE !
= koska nailla tekijoilla on :
A keskimaaraista suurempi vaikutus
8 V kokonaisarvioon. !
¢ | Sektori B: Toissijaiset kehityskohteet | Sektori D: Resurssivahvuudet
, | Nama tekijat vaikuttavat - Nama tekijat ovat saaneet
keskimasriista vihemman . keskimé&araista paremmat arviot,
, kokonaisarvioon, mutta naista | mutta niiden vaikutus
kaupunki saa huonompia arvosanoja ! kokonaisarvioon on
kuin tutkitut tekijat keskimaarin. ' keskimaardistd vahaisempi.
O T T T : T T T
1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5

Keskiarvo 1-5 (1=Taysin eri mieltd, 5=Taysin samaa mielta)
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Vahvuus / heikkous -portfolio, TOP20 merkittavinta tekijaa:

Suhteellinen vaikutus kokonaisndkemykseen

kasvaa)

(merkitys

Kokemukset ja mielikuvat Jarvenpaasta

0P
2120
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o
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©

&)

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19

20

000600000006

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Koen olevani osa jarvenpaaldista yhteis6a

Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on
kohtuuhintaista

Asuminen ja eldminen Jarvenpaassa on
turvallista

Vapaa-ajalle 16ytyy riittdvasti tekemista ja
harrastusmahdollisuuksia Jarvenpaasta
Olen jarvenpaalaisena tyytyvainen kunnan
paatoksentekoon

Arkielaman asioiden hoito Jarvenpaassa sujuu
hyvin ja helposti

Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

Jarvenpaassa pyritdan ottamaan kaupunkilaiset

mukaan kaupungin kehittamiseen

Olen identiteetilténi jarvenpaalainen

Jarvenpaa on urbaani kaupunki

Kulttuuriin panostaminen on térkea osa
Jarvenpaan vetovoimaa

Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva
tydnantaja

Jarvenpaahan on helppo tulla

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestavan
kehityksen periaatteita

Kulttuurikokemuksiin osallistuminen tukee
hyvinvointiani

Jarvenpaan julkiset palvelut ovat riittavat

Jarvenpaassa on matkailijoille riittavasti
nahtavaa ja vierailukohteita

Jarvenpaa on hyvien julkisten kulkuyhteyksien
paassa

Jarvenpaassa on elava kaupunkikeskusta

Tekijat sijoilla 21-28:

21. Olen kiinnostunut osallistumaan
kaupungin kehittamiseen ka. 3,56
22. Jarvenpadssa on riittavasti
mielenkiintoisia kulttuuritapahtumia ka. 3,33
23. Jarvenpaa on lahelld Helsinkia ka. 4,18
24. Jarvenpadssa on kiinnostavia

tyopaikkoja ka. 2,50

25. Jarvenpaassa on riittavasti
ostosmahdollisuuksia ka. 2,60

26. Jarvenpddssa on mahdollista opiskella ja

Suhteellinen vaikutus kokonaisnakemykseen (%)

kehittaa itseadn kaikissa elamanvaiheissa ka. 3,07

27. Jarvenpaassa liikkkuminen julkisilla vélineil
on joustavaa ja helppoa ka. 2,21

28. Jarvenpadssa on riittavasti majoitus -ja
ravintolapalveluja ka. 2,64

18

16

14

12

10

2

1a

Strategiset Hyvaksyttavat Resurssi-
u u heikkoudet u

heikkoudet
| Tekijoiden keskimaarainen
vaikutus (100%/28)

Strategiset heikkoudet =

paranna merkittavasti

Hyvaksyttavat heikkoud
kehittamiskohteet — kii

Jarvenpaalaiset

ensisijaiset kehittamiskohteet —

= toissijaiset
huomiota

tekijat

o

3

Keskiarvo 1-5

Strategiset
menestystekijat

1
Tavoitetaso minka. 3,75 |
______________ 1

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kokonaisnakemys
Jarvenpaasta

Strategiset

menestystekijat —
vahvista . 4

3
2

B s Erittain myonteinen

B 1 Erittéin kielteinen

Ei osaa sanoa

N

Muutos 2023-2025

Resurssitekijat —
pida hyva taso
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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Vahvuus / heikkous -portfolio: Kokemukset ja mielikuvat Jarvenpaasta

. eue 10
Ei - jarvenpaaldiset ‘\
Kokonaisnakemys

. Strategiset . Hyvaksyttavat . Resurssi- . Strategiset JarvenpaaSta 3,40
heikkoudet heikkoudet tekijat menestystekijat

I Tekijoiden keskimaarainen |
vaikutus (100%/16) |

_____________________ 38

1
Tavoitetaso minka. 3,75 |
____________________ 1

Jarvenpaa on vetovoimainen kaupunki

Asuminen ja eldminen Jarvenpadssa on turvallista 30
Strategiset heikkoudet =
ensisijaiset kehittamiskohteet —
paranna merkittavasti

Strategiset

menestystekijat —
vahvista . 4

3
2

B s Erittain myonteinen
Jarvenpaassa on elava kaupunkikeskusta

Jarvenpaassa on kiinnostavia tyopaikkoja 25

Jarvenpaahan on helppo tulla

B 1 Erittéin kielteinen
Jarvenpaan kaupunki on tai olisi houkutteleva

tyOnantaja 20
Jarvenpaassa on riittdvasti mielenkiintoisia

kulttuuritapahtumia

Asuminen ja eldaminen Jarvenpaassa on

kohtuuhintaista
Jarvenpaassa on matkailijoille riittavasti nahtavaa 15

ja vierailukohteita

©©9®000000
GO0 0000

Kulttuuriin panostaminen on tarkeéa osa
Jarvenpaan vetovoimaa

—_
o
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10
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Uudet asukkaat ovat Jarvenpaahan tervetulleita

N

Muutos 2023-2025
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kasvaa)
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Suhteellinen vaikutus kokonaisnakemykseen (%)

Jarvenpaa huomioi toiminnassaan kestavan
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Suhteellinen vaikutus kokonaisndkemykseen

(merkitys

Jarvenpaé on urbaani kaupunki 1 2 3 4 5
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
H H H Kaikki vastaajat
Kaupunkien mieluisuus | Kaikkivastaiat__

m Mieluisin = Toiseksi mieluisin Kolmanneksi mieluisin Yhteensa
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taloustutkimus

Kaupunkien mieluisuus
Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kaikki vastaajat, Jarvenpaa, Pk-seutu, Keski-Uusimaa, Uusimaa, Ldhimaakunnat, Muu Suomi,
n=2051 n=909 n=287 n=300 n=43 n=271 n=241
Helsinki 55 55 _ 41 _ 56 51
Jarvenpaa 47 52 60 54 51 38
Hyvinkaa 42 32 49 52 51 39
Tuusula 38 39 54 25 32 36
Nurmijarvi 32 20 19 30 29 43
Sipoo 25 33 _ 30 25 25
Kerava 24 21 25 29 _ 20 24
Mantsala 22 24 25
100%
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taloustutkimus

Kaupunkien mieluisuus
Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kaikki vastaajat

m 2025, n=2051
W 2023, n=2427
12021, n=1825

2019, n=1740

90 100 %
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (SO010108)
. H H Jarvenpaalaiset
Kaupunkien mieluisuus | sarvenpiiset

| | B Mieluisin | FToiseksi miel‘uisin | Kolmar\neksi mieluisir\ | Yhteenséi‘
Kerava - 11 | 21
Sipoo - 7 17
Mantsala - 6 12
Nurmijarvi . 6 10
Pornainen - 5 10
6 1‘0 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)
H H H Jarvenpaalaiset
Kaupunkien mieluisuus | sarvenpailaiset

Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)

81 g3 |
Jarvenpaa 87
92
Helsinki 3
67
Tuusula
Hyvinkaa :
m 2025, n=909
Kerava m 2023, n=1252
m 2021, n=727
Sipoo
P 2019, n=607
Mantsala
Nurmijarvi
Pornainen
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)
. H H Pk-seudulla asuvat
Kaupunkien mieluisuus | Pleseudullaasuvat

Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)

82 83
Helsinki 92
‘ ;90
& 54 i ‘
Jarvenpaa 57§
54 :
Tuusula
Sipoo 34 1
| | | | 34 W 2025, n=287
32
Hyvinka3 25 29 m 2023, n=194
28
25 ® 2021, n=310
K
erava 2019, n=400
Nurmijarvi
Pornainen 56 3
3 %
9
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)
Kaupunkien mieluisuus

Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)

60
Jarvenpaa 61 66 1
66 |
| ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 54 ‘
| | | | 39 |
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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Kaupunkien mieluisuus

Uudellamaalla
Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (% asuvat
J pungin j 0
Helsinki 69
: 60 ‘
54 ‘
Jarvenpaa
52
Hyvinkaa
Sipoo 46 >3 1
! ‘ ‘ ‘ m 2025, n=43
30 :
Nurmijarvi 17 57 | W 2023, n=25
24 ! :
Tuusula : : ‘ 3
47 =
| | | 29 3 3 2019, n=60
15 2 |
Mantsala 11
! ‘ 16 :
- 22 |
Kerava 12 |
| ‘ ‘ 28
Pornainen 10
| : 21
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taloustutkimus
Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Lahimaakunnissa

Kaupunkien mieluisuus naakr
Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)
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taloustutkimus

Kaupunkien mieluisuus
Sijoittuu kolmen mieluisimman kaupungin joukkoon (%)

_ ‘ ‘ ‘ Lzl 56
Helsinki 57
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 65
Nurmijarvi
Hyvinkaa
Jarvenpaa
Tuusula 25
| ‘ ‘ 2527
Sipoo _ 27
| : : 26
B 25
Mantsala 15
18
E 24
Kerava 19
18
18
Pornainen 1
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n=muun Suomen asukkaat

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Muualla Suomessa

asuvat

m 2025, n=241
W 2023, n=344
12021, n=169

2019, n=161

90 100 %
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus matkailukohteena
(ydpyminen ja tutustuminen kaupunkiin)

W 5=Erittain
paljon

Kaikki vastaajat
2025, n=1142
2023, n=1161
2021, n=1091
2019, n=1128
ASUINKUNTA
Pk-seutu
2025, n=287
2023, n=194
2021, n=310
2019, n=400
Keski-Uusimaa
2025, n=300
2023, n=411
2021, n=351
2019, n=343

m 4=Melko

3=Ei vahan

paljon eika paljon
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n=muut kuin Jarvenpaassa asuvat

2=Melko  ® 1=Erittain Ei osaa Keski-
vahan vahan sanoa arvo

22 17 12,54

25 11 251

281 10 12,54

s B O 23

231 12 12,57

53 6 230

s 5 2.2

700 I o 2

34 6 2,30
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M 5=Erittdin
paljon

Uusimaa
2025, n=43
2023, n=25
2021, n=54
2019, n=60

Lahimaakunnat
2025, n=271
2023, n=186
2021, n=207
2019, n=163

Muu Suomi
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2023, n=344
2021, n=169
2019, n=161
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

2=Melko M 1=Erittdin Ei osaa Keski-
vahan vahan sanoa arvo
60 80 100 %
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus yépymispaikkana
paakaupunkiseudun matkoilla

W 5=Erittain
paljon

Kaikki vastaajat
2025, n=1142
2023, n=1161
2021, n=1091
2019, n=1128
ASUINKUNTA
Pk-seutu
2025, n=287
2023, n=194
2021, n=310
2019, n=400
Keski-Uusimaa
2025, n=300
2023, n=411
2021, n=351
2019, n=343

n=muut kuin Jarvenpaassa asuvat

B 4=Melko 3=Eivahan 2=Melko  ® 1=Erittain Ei osaa Keski-
paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo

18 23 13 22
20 25 12 221
_ 19 119 13 12,23
W s 33 7 19
I Y 29 6 2,04
18 o I 0
WEoN 1 22 8 197
0 20 40 60 80 100

%

M 5=Erittdin
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Uusimaa
2025, n=43
2023, n=25
2021, n=54
2019, n=60

Lahimaakunnat
2025, n=271
2023, n=186
2021, n=207
2019, n=163

Muu Suomi
2025, n=241
2023, n=344
2021, n=169
2019, n=161
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

2=Melko M 1=Erittdin Ei osaa Keski-
vahan vahan sanoa arvo
59 8 1,72

24 B -

20 28 20 2,24
40 60 80 100 %
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus yéopymispaikkana matkalla
lentokentalle Ei - jarvenpailiiset

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

W 5=Erittdin  m4=Melko 3=Eivahan 2=Melko M 1=Erittdin Ei osaa Keski- W 5=Erittdin  m4=Melko 3=Ei vdhan 2=Melko W 1=Erittdin Ei osaa Keski-
paljon paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo paljon paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo
Kaikki vastaajat Uusimaa
2025, n=1142 14 223 2025,n=43 [§ 32 15 7 19
ASUINKUNTA | o ; | | | 1

3 3 Lghimaakunnat | | | ‘

! ! i , = ’
2025,n=287 Bl 13 2,02 f ‘ ‘ f

| ‘ ‘ 2023, n=186 28 13 2,14
2023, n=194 11 1,62 ‘ ‘ ‘ ‘

‘ ‘ 2021, n=207 27 13 2,08
2021,n=310 1§l 10 1,59 | ‘ ‘ |
2019, n=400 9 1,61 " S = ‘ 150

Keski-Uusimaa ‘ Muu Suomi 3 1
2025,n=300 Tl 16 153 2025,n=241 25 20 [P 2,52
2021,n=351 B 17 184  2021,n=169 23 19 19 2,48
2019,n=343 MBI 15 1,74 2019,n=161 20 23 2,13

0 20 40 60 80 100 % 40 60 80 100 %
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus paivavierailukohteena

(kaupungissa olevat tapahtumat, museot, konsertit tms.)

B 5=Erittdin
paljon

Kaikki vastaajat
2025, n=1142
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Ei osa
sanoa

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

2=Melko
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: 3,18
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201
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus tydssakayntikaupunkina

W 5=Erittain
paljon

Kaikki vastaajat
2025, n=1142
2023, n=1161
2021, n=1091
2019, n=1128
ASUINKUNTA
Pk-seutu
2025, n=287
2023, n=194
2021, n=310
2019, n=400
Keski-Uusimaa
2025, n=300
2023, n=411
2021, n=351
2019, n=343

n=muut kuin Jarvenpaassa asuvat
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M 5=Erittdin
paljon

Uusimaa
2025, n=43
2023, n=25
2021, n=54
2019, n=60

Lahimaakunnat
2025, n=271
2023, n=186
2021, n=207
2019, n=163

Muu Suomi
2025, n=241
2023, n=344
2021, n=169
2019, n=161

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

m 4=Melko 3=Ei vdahan 2=Melko MW 1=Erittdin Ei osaa Keski-
paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo
BE 13 27 23 235
0 20 40 60 80 100 %
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus vakituisena asuinkaupunkina

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

B 5=Erittdin ®W4=Melko 3=Ei vdhan 2=Melko W 1=Erittdin Ei osaa Keski- B 5=Erittdin ®W4=Melko 3=Ei vdahan 2=Melko MW 1=Erittdin Ei osaa Keski-
paljon paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo paljon paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo

Uusimaa

21 16 _ 20 250 2025n=43

Kaikki vastaajat

I

2025, n=1142 NI
2023, n=1161 23 i HEEEFTEEEE 6 236 202302 20 29 _ 17 1,97
2001, n-101 RSN 2 0 EEEEEEEE 2 2 0 0-w 2 7 I
2019, n=1128 2 18 _ 17222 5019 neo = 21 I 2,29
ASUINKUNTA | | | ‘ - 1 | | i

3 3 ‘ ‘ | ‘ Ldhimaakunnat 3 3 1 3 ‘

Pk-seutu i 3 | | | | | | 1

: : : : 2025,n=271 [N 19 15 — 27 2,43
2025, n=287 30 14 _ 2,80 | | f ‘ f

| ‘ ‘ ‘ 2023, n=186 21 W T v
2023, n=194 20 B o ‘ ‘ ‘

‘ ‘ ‘ 2021, n=207 12 21 _ 14 240
2021,n=310 [FRNNNEONIN 1 23 _ 253 ‘ ‘ ‘ ‘
Keski-Uusimaa ‘ Muu Suomi 1 1
20050300 (NG 2 19 _4 270 20250201 NS 1 - “ 233
2023, n=411 31 e s 2 202303 20 BT o o
00,351 NS 2 00 EETEN 20 202L0=169 25 AN 3 EEETEENEEE
2019, n=343 25 T ose 20190160 B 20 TV
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taloustutkimus

Jarvenpaan houkuttelevuus opiskelukaupunkina

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

B 5=Erittdin W 4=Melko 3=Eivahan 2=Melko  ® 1=Erittain Ei osaa Keski- W 5=Erittdin 2=Melko W 1=Erittdin Ei osaa Keski-
paljon paljon eika paljon vahan vahan sanoa arvo paljon vahan vahan sanoa arvo
Kaikki vastaajat | Uusimaa
2025, n=1142 17 16 31 2,31 2025, n=43 28 14 2,40
2023,n=1161 {8 19 28 200 2023,n=25 55 Y 1,39
2021, n=1091 17 I - 2,02 2021, n=54 3 20 2,02
2019,n=1128 {8 18 28 195 3019, n=60 18 212
ASUINKUNTA | | Lahimaakunnat ; |
Pk-seutu ‘ 3 3 ‘ ‘ : |
: : : : 2025, n=271 36 2,28
2025, n=287 12 23 2,43 f ‘ f f
203, 194 B v w w w |
2019, n=400 2 200 | —— = S
Keski-Uusimaa | Muu Suomi 1 1
2025, n=300 18 24 234  2025,n=241 I 34 22
2023, n=411 15 23 25 2023,n=34 2 181
2021, n=351 17 29 265  2021,n=169 12 26 1,93
0 20 40 60 80 100 % 60 80 100 %
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Ei - jarvenpaaldiset




taloustutkimus

Voisitko harkita muuttavasi joskus Jarvenpaahan?

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Ei - jarvenpaaldiset

B Olen kiinnostunut M En ole ajatellut asiaa, En ole ajatellut asiaa, M En ole kiinnostunut Ei osaa B Olen kiinnostunut ~ ® En ole ajatellut asiaa, En ole ajatellut asiaa, M En ole kiinnostunut Ei osaa
muuttamaan mutta voisin harkita eikd se nytkaan muuttamaan sanoa muuttamaan mutta voisin harkita eikd se nytkaan muuttamaan sanoa
Jarvenpdahan muuttamista Jarvenpadhan ole ajankohtainen Jarvenpadhan Jarvenpddhan muuttamista Jarvenpdahan ole ajankohtainen Jarvenpaahan
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taloustutkimus

Sanapilvet

Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Sanoja ei ole muokattu.

Samaan asiaan liittyvid sanoja saattaa esiintya useissa eri sanamuodoissa.

Pilvista on poistettu joukko* sanoja, jotka eivat sinallaan kuvaa Jarvenpaata kaupunkina.
Rajaus: sanapilvigrafiikkaan otettu mukaan vain sanat, jotka esiintyvat vahintaan 5-15 kertaa.
Useimmin mainittu sana on suurimmalla kirjasinkoolla.

Mita useammin mainittu, sitd suurempi sanan kirjasinkoko.

*ja seka eli tai vai mutta vaan silla etta jotta koska kun jos vaikka kuin ei oli vaikka siina kun kylla eivat on
luulen sanotaan me kdy maksa olen jotka se ne joka kuitenkin takia niin tdlld tdman suht ollaan ole joten
menee saavat vuosi verran saa edell ihan kdvisi sen melekin olla tulisi voisi ollut ym siihen tulee tule en
mina taalla uusia uutta alkaa kauheasti saimme esim dkkiseltaan sita olisi sitten jo vuotta ovat vield ottaa
mitd onnea yksi hdnelta toivottavasti eika saataisiin pitdisi pitda voisivat jotain kautta pitdis niiden
esimerkiksi kuten ehka taa liittyvat 1oytyy taytyisi yleensakin lahinna liittyvista voitaisiin aika asia siita
myos kannalta tassa ylipaataan sielld nyt saatais tama saman mikad olemaan jopa voi saisi jossa justin just
sinne joissa yms mm miksi lisaksi edes eos sanoa tiedd osaa melko sielta siellda neka missa onko haluaisin
muita jota joku ok oo vain juuri sanoo koko min max kai mittda taysin yleensa varmaan tuu hajuu pois
eihdn olleet ota tullut tdmadhan saattaa oleva sehdan ndma muuta kummempaa vieldkin ettei sellainen to
and are the of sain jne jonkin muuten aivan tuo kaupunki
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Miksi voisi harkita muuttoa Jarvenpaahan?
Useimmin mainittuja perusteluja. Ei - jarvenpaalaiset
Vahintaan 3 kertaa mainitut sanat

HELSINKIA

KERAVALLA JOSKUS
ASUNTO T10OIssA ASUNTOJEN

ASUMINEN SUKULAISIA
ASUNUT yHTEYDET ASUA

KULKUYHTEYDET HINTATASO

TYOMATKA LUONTO KESKUSTAN
NN ASUU w208

“ ASUN
ASUNTOUA == B TATUTTU
MUUTAN "~ HYVATASUNNOT

ASUNNON

KESKUSTA
HYVA HELSINGISSA HELSINKIIN
TULEVAISUUDESSA TUUSULANJARVI RAUHALLINEN

YSTAVANI KOTI PA |_V E |_ U T

SOPNAN
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Miksi muutto Jarvenpaahan ei ole ajankohtaista, ei harkitse asiaa?
Useimmin mainittuja perusteluja.
Vahintaan 5 kertaa mainitut sanat T T—

TARVETTA VAKUTTAA  AUTOA
PAREMPI KINNOSTUNUT L1 =) SINGGISSA

KIINNOSTA LIIKAA
TYOPAIKKA ~ KOSKAAN HELSINKIASUwE&\?/KIE_ﬂNEN

K AN A KERAVA  HYVAT
 TOIMI HELSINKIA KA ILMAN ELAKKEELLA

HYVA ASUN ASUNUT P

KESKUSTA

ASUNNOT NYKYISIN ASUINPAIKK/ VANHA
uaiis HYVINA G UAF"“‘L‘JON
TARPEEKSI piTkA TAYTEEN
EN AA VANTAALLA ELAMA ELAMANI IASSA

TURUSSA HETKELLA
LAHELLA  PARAS L|IKENNE NYKYISESSA TAKAISIN

JULKINEN NYKYISEEN TOISTAISEKSI
HYVINKAALLA HELSINGIN RAKENNETTU

VIIHDYN HA A NYKYISESTA
HELSINGISTA HMISE EBR(Ie TR, PILATT

TYYTYVAINEN HELSINKIN NYKYINEN
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Mika mielestasi Jarvenpadssa on parasta? . '

Vahintaan 10 x esiintyvat sanat

HARRASTUSMAHDOLLISUUDET

1 JARVI LYHYET

LY HYT TAF’AHTUMAT HELPOSTI

KULKUYHL%[;EEITE KOMF[EEEETPALVELUTHYVAT

JUNAYHTEYS MATKA
KOKOINEN RAUHALLINEN jUuNALLA

TUUSULANJARVEN JUNA

L . SIJAINTI
PALJON OMA Y= L\ KESALLA
HELSINKIA TAALTA B=f 81 . % KESKUSTA
PIENI VAR " YHTEYDET

SOPIVAN | U O N TO KESKUSTASSA

PAASSA | ||KUNTAMAHDOLLISUUDET

hevoer T RANTAPUISTO

RAUHALLISUUS  KIRJASTO
' TUUSULANJARVI
<IN HYVA
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Mitka ovat Jarvenpaan heikkoudet tai kehittamiskohteet?

Vahintaan 15 x esiintyvat sanat

Jarvenpaalaiset

RAKENNETAAN

KESKUSTASSA TURVALLISUUS
TERVEYSPALVELUT

KAVELYKATU  pPuuUTE
sisAINEN JULKINEN

ERITYISESTI  KEHITTAA RAHAA (oo
KESKUSTAAN HYVA
LIIKAA “Talous &

ENAA HUONO T||V1SSAADA HSL

RAKENTAMINEN KE SKUSTA LisiAA

LIIKA AINZA KAUPAT TERVEYDENHUOLTO
RAKENNETTU ASUKKAITA

KUOLLUT
PATLE/HEES’I”}NA 4 LIIKENNE KAVELYKADUN
LIKKEITA PAASTA  PARKKIPAIKKOJA

KAUPPOJA SURKEA PUUTTUU

KESKUSTAN

TAYNNA PIENIA

BALVELT T e s
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Mika mielestasi Jarvenpaassa on parasta?

Ei - jarvenpaaldiset

Mitka ovat Jarvenpaan heikkoudet tai kehittamiskohteet?

Sana esiintyy vahintaan 10 kertaa

Mika mielestasi Jarvenpaadssa on parasta?

LUONTO

KULTTUURI TUUSULANJARVI
RANTAPUISTO  yMPARISTO
A e LAHEISYYS

HELSINGIN RAUHA KOKOINEN

MAISEMA PALVELUTp|EN) ../ KULKUYHTEYDET
" IKENNE | LAH ELLAJ
JARVEN LIKENNEYHTEYDET

Al NOLA YSTAVAT HYVA

YHTEYDET HELSINKIA RAUHALLISUUS

TUUSULAN KULTTUURIKOHTEET
KESKUSTA |LUONNONLAHEISYYS

HYVAT JUNARATA
SIJAINTI

TAPAHTUMAT
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Mitka ovat Jarvenpaan heikkoudet tai kehittamiskohteet?

KESKUSTAN 10

TAPAHTUMIA
PAIKKA HYVIN

ENEM MAN PALJON KESKUSTASSA
LIKENNE LISAA KAIKKIAAN

KESKUSTA =

HEIKKO PALVELUT KEHITTAA
TUNNETTUUS PUUTE = HSL JULKINEN

Y "TUNNETTAVUUS
ulANE | mean

PIENI KAUPUNKIA
KAUKANA

" RAKENTAMINEN
TUNTEMATTOMUUS

67



taloustutkimus

Mita jarvenpaalaisia yrityksia tulee mieleen?

Jarvenpaaladiset

Sana esiintyy vahintaan 15 kertaa

PALJON SUOMALAINEN

ROCLA KULMAKONDITORIA KIRUJAKAUPPA

CITYMARKET HuviLa

RAVINTOLA ~ BARRIO |INTERSPORT
PIZZERIOITA TUNNEN O KAUPAT  JAKSA

.-GlGAnToTIJL K-CITYMARKET 5 »oe PUUILO
House PIZZA ERI gmoTiON
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PENTISOLPRISMA 24Pa™
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v TOKMANNI YR| TYKS| A RAVINTOLAT
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KAMPAAMOITA
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Ei - jarvenpaaldiset

Sana esiintyy vahintaan 10 kertaa

TUNNE
YRITYKSIA Ekan

K-RAUTA PUUILO MAKELAN

MOTONET WURSTI RAVINTOLA
- S-MARKET
OLLISUUS POWER
TR, MYLLY ER.i MITSUBISHI

AUTO
KU KKATALO METSO KAUPAT

"PRISMA"S,,
KAKKUTALO

KAUPPA -
MARKET “ - RAVINTOLAT

PALJON TOKMANNI MUISTA
KAUPPOJA GIGANTTI G

HELSINGIN HUVILA STUDIO ZAPATA

RAV.INTOLOITA WARTSILA
LIDL
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Jarvenpaaldiset

Miksi olet muuttanut Jarvenpaahan? Jos olet asunut Jarvenpaassa aina,
mika on saanut sinut pysymaan Jarvenpaassa koko elamasi?

Sana esiintyy vahintaan 15 kertaa

HELSINKIIN HELSINGISSALUONT}?ANSSA
LAHELLA O JNALL
HYVA KOKOINEN

MUKANA
HELSINKlA PAIKKA PIENI AS

TANNE LOYTYI HALVEII':\:I%E'H EAS UNNON
AIKOINAAN HINNAT s PALVELUT SIAINTI

HEESEstaPERASS
KAN JALKEEN ENAA 0

EDULLISEMMAT ASUA v« ' SOPIVF'D‘ASUNTO

PUOLISON JARVI HELSINGlSTA
LAPSET ASUNTOJEN VANHEMPIEN

TAKAISIN TYON

SYNTYNYT \
KULKUYHTEYDET

TYOPAIKKA SOPIVAN
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Kiitos

Timo Myllymaki

Senior Insight Manager
010 7585 441

timo.myllymaki@taloustutkimus.fi

www.taloustutkimus.fi
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https://www.facebook.com/Taloustutkimus/?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/taloustutkimus-oy/
https://twitter.com/taloustutkimus?lang=fi
http://www.taloustutkimus.fi/
https://www.instagram.com/taloustutkimus/
https://www.threads.net/@taloustutkimus
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Jarvenpéaan imagotutkimus 2025 (S010108)

Taloustutkimuksen yleiset erillistutkimusten sopimusehdot ja laadunvarmistus

Seuraavat yleiset sopimusehdot ovat aina voimassa erillistutkimuksissa ellei tarjouksessa ole toisin maaritelty.

Maksuehdot

Tutkimus laskutetaan kahdessa erassa: 50 % tilauksesta ja 50 % raportin/tulosten toimittamisen
yhteydessa. Maksuehdot 14 pv netto, viivastyskorko: korkolain mukainen viitekorko lisdttyna
korkolain 4 §:n mukaisella 7 prosenttiyksikon lisdkorolla. Alv.rek.

Lisatyot
Kaikista toista, joista tarjouksessa ei ole sovittu, sovitaan ja veloitetaan erikseen. Tama koskee
my0s kaikkia tilaajan ehdottamia muutoksia toimeksiantoon.

Alihankinta
Taman projektin tiedonkeruussa ei kdyteta alihankkijoita, ellei sitd ole mainittu tarjouksessa tai
muutoin sovittu toimeksiantajan kanssa erikseen.

Tarjouksen voimassaolo
Tarjous on voimassa 3 kk tarjouksen padivamaarasta. Mikali tilausta ei tehda tdman ajan
kuluessa, Taloustutkimuksella on oikeus maaritelld tarjouksen hinta ja muut ehdot uudelleen.

Tilauksen peruutus

Mikali tilaaja peruu tilauksen, on Taloustutkimuksella oikeus laskuttaa tilaajalta peruutukseen
mennessa kaikki tilauksen johdosta syntyneet kustannukset normaaleine liiketoiminnan
katteineen.

Tulosten omistus- ja julkistusoikeudet

Mikali tutkimus toteutetaan yhden tai useamman tilaajan toimeksiannosta ja maksamana,
siirtyy tulosten ja datan omistusoikeus tilaajalle/-jille kun kaikki tutkimukseen liittyvat laskut on
maksettu Taloustutkimukselle.

Siihen asti tulosten ja datan omistusoikeus on Taloustutkimuksella. Tilaajalla-/jilla on oikeus
julkistaa/luovuttaa/ levittda omistamiaan tuloksia/dataa parhaaksi katsomallaan tavalla Suomen
lainsdadannon puitteissa sekd Kansainvalisen Kauppakamarin (ICC) ja ESOMARIn (European
Society for Opinion and Marketing Research) tutkimussdantdja noudattaen.

Laadunvarmistus

Taloustutkimus kasittelee aina kaikkia tutkimuksiin liittyvia, seka asiakkailta saatuja etta tutkimuksen

yhteydessa syntyneitd tietoja ehdottoman luottamuksellisina.

SGS Fimko on mydntanyt Taloustutkimukselle ISO 20252 -toimialasertifikaatin ja taman projektin
kaikki vaiheet toteutetaan sen seka Suomen lakien mukaisesti.

Lisaksi Taloustutkimus on sitoutunut noudattamaan Kansainvalisen Kauppakamarin ja ESOMARin
yhdessa julkaisemia tutkimusalan kansainvalisid perussaantoja.

http://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-and-standards/codes-and-
guidelines/ICCESOMAR Code English .pdf

ICC, International Chamber of Commerce
ESOMAR, European Society for Opinion and Marketing Research (www.esomar.org)

Tietojenkasittelysopimus

Taman tarjouksen/sopimuksen kohteena olevan toimeksiannon hinta sisaltda sen,
etta toimeksiannossa sovelletaan Taloustutkimus Oy:n laatimaa tietojenkasittely-
sopimuspohjaa. Mikali tilaaja haluaa kayttaa jonkun muun laatimia dokumenttipohjia,
on Taloustutkimus Oy:lld oikeus veloittaa tuntityona niihin perehtymiseen ja
kommentoimiseen kaytetty aika.
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LUOTETTAVUUSRAJATAULUKKO 95 %:N TASOLLE

Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (S010108)

VASTAAJAMAARA
%o-luku,
joka tuli 25 50 75 100 150 200 250 300 400 500 600 800 1000 2000 3000 5000
tulokseksi
% % % % % % % % % % % % % % % %
2 tai 98 +5 6 +4 0 +32 +2 8 +2 3 20 +1.8 +16 +14 +13 +11 +0,98 +0.9 +0 61 +0 51 +0.4
3 tai 97 +6 8 +4 9 +39 +34 +2 8 +2 4 +2 2 20 +1.7 +15 +14 +12 +1,1 +0,75 +) 62 +0 49
4 tai 96 +7 8 +5 6 +4 5 +39 +32 +2 8 +25 23 +2 0 +1.8 +16 +14 +1,3 +0,86 +0,71 +0) 56
5 tai 95 87 +6,2 +50 +4 4 +3 6 +31 27 25 +2 2 +2 0 +18 +15 +1 4 |ﬂ +0,96 +1,79 +) 62
6 tai 94 +9 5 +6 8 +55 +4 8 +3 9 +34 +30 +2 8 +2 4 +2 1 +20 17 +15 +1.0 +) 87 H) 68
Btai92 | +108 77 +6 2 +5 4 +4 4 +38 +3 4 +3,1 27 +2 4 +22 +19 +17 +1.2 +0,99 H) 77
10tai 90 | +120 +8 5 +69|3b| +60 +49(|3a| #43 +3 8 +35 +3.0 +27 +25 +2 1 +19 +1.3 +1,1 +0 85
12tai 88 | 130 +9 2 75 +6 5 +5 3 +4 6 +4 1 +3.8 +33 +2 9 27 +2 3 +2 1 +14 +1.2 +) 92
15tai85 | +143  +101 +8 2 7.1 +59 +5 1 +4 5 +4 1 +3 6 +32 +29 25 +2 3 +1.6 +1,3 +1,0 2]
20tai B0 | +160 +114 +92 +8.0 +6 6 57 +50 +4 6 +4 0 +3 6 +33 +2 8 +2 5 +1.8 +14 +1,1 ]
25tai75 | +173  +123 #1100 +87 +7 .1 +6 1 +55 50 +4 3 +3 9 +3 6 +30 +2 8 +1.9 +1,6 +1.2
30tai 70 | 183 +130 #1056 +92 7.5 65 +5 8 +53 +4 6 +4 1 +3 8 +32 +2 9 20 +1,7 +1.3
35taibs | +191 +135 #1110 +95 +7.8 +6 8 +6.0 +55 +4 8 +4 3 +39 +33 +3,1 +2 1 +1,7 +1.4
40tai 60 | +196 139 +113 +9 8 +8.0 +7 0 +6 2 57 +4 9 +4 4 +4 0 +34 +3,1 +2 2 +1.8 +1.4
45tai b5 | +198  +141 +11.4 +9 9 +8 1 +7 0 +6 2 +5 8 +5.0 +4 5 +4 1 +35 +32 +2 2 +1.8 +1.4
50tai 50 | +200 +142 #1156 +10,0 +8 2 7.1 +6 3 +5 8 +5.0 +4 5 +4 1 +35 +32 +2 2 +1.8 +1.4
Esimerkki 1 Esimerkki 2 Esimerkki 3
Jos tuhannesta vastaajasta 5 % on ostanut Oletetaan ennen tutkimusta, etta tuotteen a) Tuhannen vastaajan joukossa 15—-19-vuotiaita on 150,
tuotetta, on virhemarginaali +1,4 prosenttiyksikkoa. markkinaosuus on noin 15 %. Halutaan selvittaa ja ndista 10 % ilmoittaa ostavansa saannollisesti tuotetta X.
Koko vdestdssa on siis 95 %:n luotettavuustason asia £1 prosenttiyksikon tarkkuudella. Tutkimukseen Todellinen ostajien osuus 95 %:n luotettavuustasolla on
mukaan 3,6—-6,4 % tuotetta ostaneita. tarvitaan 5000 vastaajaa. 10 % +4,9 eli 5,1-14,9 %.
b) Jos otoskoko olisi puolta pienempi eli 500,
15-19-vuotiaita vastaajia olisi 75 ja todellinen
ostajien osuus olisi 10 % +6,9 eli 3,1-16,9 %.
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Jarvenpaan imagotutkimus 2025 (S010108)

KAHDESTA ERI TUTKIMUKSESTA SAATUJEN TULOSTEN VALISTEN EROJEN LUOTETTAVUUSTAULUKKO 95 %:N TASOLLE

p = 50 prosenttia

p = 40 tai 60 prosenttia

p = 30 tai 70 prosenttia

p = 20 tai 80 prosenttia

joten tehtyjen tutkimusten tulosten ero (2 prosenttiyksikkda) ei ollut merkitseva.

Timo Myllymaki / 11.2.2025

Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1
:‘;ﬁ? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :‘u‘{if 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 fu‘;f(? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :‘lﬁif’ 100 |250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000
MuSZ 0 e | % | % | % | % | % MuS2 o [ 0| % | %| %| %| % MuS2 o | % | % | % | %| %| % mus2 e o | % | % | % | % | %
100 | 138 100 | 136 100 | 12,7 100 | 111
250 | 116 | 88 250 | 114 | 86 250 | 106 | 80 250 | 93| 70
500 | 107 | 76 | 6,2 500 | 105 | 7.4 | 6,1 500 | 98 | 70 | 57 500 | 86 | 61| 50
750 | 104 | 72 | 57 | 51 750 | 102 | 70| 55| 50 750 | 96 | 66| 52| 46 750 | 83 | 57 | 45| 41
1000 | 10,3 | 69 | 54 | 47 | 44 1000 | 10,1 | 68| 52 | 46 | 43 1000 | 94 | 63| 49| 43| 40 1000 | 82 | 56| 43| 38| 35
1500 | 10,1 | 67 | 51 | 44 | 40| 36 1500 | 99 | 66| 50| 43| 39| 35 1500 | 93 | 61 | 46| 40| 37| 33 1500 | 81 | 53|41 |35| 32| 29
2000 (100 | 66 | 49| 42| 38| 34| 31 2000 | 98 |64 | 48| 41| 37| 33| 30 2000 | 92 (60| 45| 38| 35| 31| 28 2000 | 80 53|39|34| 30| 27| 25
p = 10 tai 80 prosenttia
Naiden taulukoiden avulla voidaan arvioida eri-suuruisten otosten ja eri tutkimusten avulla saatujen prosenttilukujen erotusten
Otos- | Otoskoko, tutkimus 1 merkitsevyytta.
:‘;ﬁ? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000
mus 2 % | % | % | % " % % Taulukoista valitaan aina se, jossa p (=prosenttiluku) on Iahinna saatua tulosta/osuutta.
100 | 83
20 | 7052 ESIMERKKI
900 | 64 | 45| 37 Tehtiin kaksi eri tutkimusta eri aikoina. Toisessa oli 250 vastaajaa ja toisessa 1000. Tuotteen markkina-osuus oli pienemmassa
750 | 63 1 43| 3430 tutkimuksessa 37 % ja suuremmassa 35 %.
1000 | 62 | 42 | 32| 28| 26
1500 | 61 | 40| 30| 26| 24| 22 Tarkasteluun valitaan taulukko p = 40 tai 60 %, koska saadut tulokset ovat kaikkein Idhimpana sita. Taulukosta katsotaan luku
2000 | 60 | 39|29 | 25| 23| 20| 19 otoskokojen 1000 ja 250 risteyskohdasta. Tassa tapauksessa tulosten eron merkitsevyyteen olisi vaadittu 6,8 prosenttiyksikon ero,
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